Dags att uppgradera bilden av industrin hos
dagens ungdomar
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Mitt inldgg har vill jag dgna 3t vad ungdomar tycker om verkstad. En del av det jag bloggar
over kommer fran en rapport som Vastsvenska Industri och Handelskammaren gjort genom
intervjuer med gymnasieelever i vastsverige.

Skitig, grd och monoton?

N&r Vastsvenska Industri och Handelskammaren frégar véstsvenska gymnasieelever om vilken bild de
har av industrin ar svaret inte muntert. Avgaser, rok, I8nga arbetspass, gubbar i hangslebyxor siger en
gymnasieelev. Jag ser ingen framtid i det arbetet sager en annan. Trots industrins betydelse for Sverige
och dess ekonomi ar det den negativa bilden som ar dominerande bland dagens ungdomar.

Verkligheten av svensk industri ar att den idag ligger i framkant avseende miljoanpassad
produktion och produkter. Tillverkningen dr i mdnga stycken mycket effektiviserad och
robotiserad. Borta dr de smutsiga verksamheterna med hogt buller och mérka dammiga
fabrikslokaler. Svensk industri dr sd 1angt borta fran skorstenar och smuts man kan komma.

Ansvaret for detta vilar bade pa vara politiska foretradare och p& media. Men allra tyngst vilar ansvaret
p& oss sjalva inom naringslivet. Den bild dagens ungdomar har av industrin stimmer ju inte med
verkligheten. Om inte bilden bland ungdomarna forandras kan ju detta fa forodande konsekvenser for
Sverige som &r en liten exportberoende nation pa den globala marknaden. Industrin maste kunna
attrahera inte bara kapital utan kanske i annu hogre grad kompetens.

Sa uppgraderar vi bilden av industrin

Vid bestk i en modern svensk industri framtrader en bild som domineras av framatanda, teknikhdjd och
konkurrenskraft. Och i centrum av denna bild stdr ménniskan, inte maskinen. Industrin handlar om
maénniskor, kompetens och relationer. Dessa immateriella varden maste lyftas fram och bli kanda bland
ungdomarna. Det &r méanniskorna som bér industrin framat, inte maskinerna.

Tydliggor bredden av olika yrken inom industrin
Industrin omfattar s& manga olika yrkesroller. Har finns ingenjérer, forskare, projektledare,

marknadsférare, séljare, ekonomer och egna féretagare. Karridrméjligheterna &r oéndliga. Vi maste fa
ungdomarna att lyfta blicken frén verkstadsgolvet och ut i varlden.



Alla maste ta sitt ansvar och hjilpa till

Ansvaret vilar b&de p8 vara politiker och p& media. Men allra tyngst vilar ansvaret pd oss sjélva inom
naringslivet. Istéllet for att forfasa oss 6ver att ungdomarna har “fel” bild maste vi inse att bilden ligger i
betraktarens 6ga. Ansvaret for att uppdatera bilden av industrin ligger sdledes pa industrins
aktorer sjdlva. Vi mdste i mycket hogre grad 6ppna doérrarna mellan skolan och naringslivet
och dirigenom oka bade elevers och skolpersonals forstdelse for niringslivets villkor. Aven
representanter frdn maskin- och verktygshandeln maste inse att dven de har ett ansvar och komma till
insikt om att utan ungdomar i industrin blir det ingen maskinférséaljning i framtiden



